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Baskanin Mesaj

Turkiye Medya ve Reklam Yatirimlari Raporu, reklam ve pazarlama sektoruntn buyuklugunu ve gelisimini kayit altinda tutan ve medya
yatirimlarini yonlendiren dnemli bir rapor.

Sektorimuzun degerli STK'larr ile beraber hazirladigimiz, Gyelerimizin ve sektor paydaslarinin sagladigl datalar ve paylastiklari goruslerle

sonuclandirdigimiz bu raporda, her sene cesitli gelistirmeler yapiyoruz. Hedefimiz, her zaman oldugu gibi yatirimlari dogru olcimlemek ve
sektorumuzun saglikl buyumesine destek olmak.

2023 yilina zor kosullarda basladik. Yasadigimiz deprem felaketinin ve suregelen ekonomik dalgalanmanin tlkemiz Uzerindeki etkisini medya

yatirimlarinda da gézlemliyor, buna ragmen yatirimlarda buyumeyi 6lcumleyebiliyoruz. 2023'Un ikinci yarisinin, hem ulkemiz hem de
sektorumuz adina daha olumlu gecmesini umut ediyoruz.

Reklamcilar Dernegi Baskani
Banun Erkiran Citak
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Bu raporun tum haklari saklidir. Reklamcilar Dernegi kaynak gosterilmeden kopyalanamaz, ¢cogaltilamaz, dagitilamaz, yeniden basilamaz, gosterimi yapilamaz, baska formatlara
elektronik, mekanik, fotokopi veya kayit olarak donusturtlemez. Bu rapor icinde yer alan veriler, bilgiler ve grafikler ancak kaynak gosterilerek ve Gzerinde degisiklik yapilmadan
oldugu gibi kullanilabilir; herhangi bir bolima tek basina alintilanarak, bu rapor icerisinde yer alan agiklamalar ve buttuinlugtinden farkh bir anlam ifade edecek sekilde

kullanilamaz.
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Icerik

Toplam Medya Tahminleme
Yatirimlan Yaklasimi
Mecra Bazinda iletisim
Medya

Yatirimlari
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Toplam Medya Yatirmlari
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Turkiye'de medya yatirimlari
Turkiye'de toplam (organize + direkt) medya ve reklam sektora yatirimlari, 2023 ilk 6 ay

%9,2 Spor Alanlarl
%15,8 Biiyiik AIanIar Gazete %86,5
%14,4 Dultal Dergl %13,5

%60,6 Reklam Umtelerl |

sin u Dljltal

Turkiye medya yatirimlari

37,51 Milyar TL

Gosterim ya da
Tiklama Bazli
%35,7

Reklam yatirimlarit®)

7,78 Milyar TL

%0, 5
Radyo "9 : ® Televizyon

%1,6

Sinema m Agikhava
et B Radyo

H Basin

B Sinema

i Tlrkiye medya yatirimlari degisimi (2022-2023 ilk 6 ay)

o %79,25

%12,1

Arama Motoru
%17,6

™.Yaraticl isler, yapim, baski, BTL, sponsorluk ve reklamveren hizmet bedellerini icermektedir ve toplam (organize +
direkt) yatirmlarin %20,74'Unu olusturdugu tahmin edilmistir.
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Turkiye'de medya yatirimlari
Turkiye'de organize medya ve reklam sektoru yatirimlari, 2023 ilk 6 ay

%9,2 Spor Alanlari
%15,8 Biiyuk Alanlar
%14,4 Dijital
%60,6 Reklam Uniteleri —‘

’, Gazete %86,5

Dergi %13,5

[
‘ TUrkiye organize medya yatirimlari

S 23,18 Milyar TL

%35,7

Reklam yatirimlar®)

7,78 Milyar TL

= Dijital

B Televizyon

Sinema Video = Acikhava
%0,3
s B Radyo
H Basin
M Sinema

Tlrkiye organize medya yatirimlari degisimi (2022-2023 ilk 6 ay)

%80,42

™.Yaraticl isler, yapim, baski, BTL, sponsorluk ve reklamveren hizmet bedellerini icermektedir ve toplam (organize +
direkt) yatirmlarin %20,74'Unu olusturdugu tahmin edilmistir.
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Mecra Bazinda Medya
Yatirimlari

Copyright © 2023 Deloitte Danismanhk A.S. Tiim Haklari Saklidir Turkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2023 ilk 6 Ay Raporu



Turkiye'de medya yatirimlari
Televizyon

Turkiye'de televizyon medya yatirimlari, (Milyar TL)
ydeeiearrR y % 79,61

Toplam degisim (%)
%90,71 %9,29 2022 -2023ilk 6 ay

®© % 26,02
@E Toplam (organize ve direkt)

medya sektori payi (%)

%90,83 %9,17 2023 ilk 6 ay
2023 Y1 8,87 (:[1 9,76 <

% 42,10

Organize medya sektorl

I Raporlanan pay! (%)
2023 ilk 6 ay
- Raporlanmayan

Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri

Raporlanan TV — Reyting 6l¢iimii tam zamanli raporlanan TV kanallarinda gerceklesen GRPxSaniye siireleri dogrultusunda RD iiyesi medya planlama ve satin alma ajanslari tarafindan yapilan tahminlere dayalidir. Tahminler, RTUK’e beyan edilen ticari gelirler ile kiyaslanarak
son haline getirilmistir.

Raporlanmayan TV — Tam zamanli reyting 6l¢cimi yapilmayan, ancak gerceklesen reklam saniye sireleri Kantar Media AdEx kapsaminda raporlanan diger TV kanallarinda (Avrupa kanallari harig) yapilan medya yatirim tahminlerini icermektedir.

Toplam reklam siiresi 6l¢limlenen biitiin spot ve bant reklamlar, advertorial, tirlin yerlestirme, tele-alisveris, ve program destekleme gelirleri dahil edilmistir.

Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan kanallar kapsam digindadir.
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Genel durum uzerine tespitler
Televizyon

TV reklam yatirimlari, 2022'de yillik %78 artis ile tarih boyunca gerceklesen en
hizh yillik bdytdme oranina ulagmistir.

Televizyon mecrasi, agiklanan TUFE degerinin Gzerinde blyGmeyi 4. yila tasimis
ve 2023 ilk 6 ayda da surdurmus, buylime de %80'e ulasmistir.

6 Subat'taki blytk deprem felaketinin etkisiyle TV'de reklamlar 1 ay kadar
durmus, tam toparlanma ise Mart ortasini bulmustur. Yaklasik 40 glnlik bu
dénemin Grpxsn Uretimindeki dUsuse etkisi %24'G gecmistir. Deprem
déneminde dondurulan/ételenen yayinlarin da etkisiyle Nisan ayinda talep ¢ok
yuksek seyretmis, bu durum da birim fiyatlardaki yukselisi hizlandirmistir.

Raporlanan kanallar arzinda (Grpxsn) %24'luk disuse ragmen %80 olarak

gerceklesen yatirim artisinin gerceklesen yUksek (~%137) fiyat enflasyonundan
kaynaklandigini séyleyebiliriz.
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TV'de gerceklesen yuksek talep raporlanmayan kanallara da aynen

yansimis, 6zellikle de Mayis'ta gerceklesen genel secim etkisiyle haber
kanallarinda en Ust seviyeye cikmistir. Bu yogun talep halinin sirmesi,
raporlanmayan kanallarin da ciddi fiyat artislari almasina destek olmus ve uzun
zaman sonra ilk kez buradaki bliyime %76 ile raporlanan kanallar seviyesine ¢ok
yakin gerceklesmistir. Deprem doneminde 6zellikle de haber kanallarinda
yayinlarin tekrar baslamasinin raporlanan kanallara gére biraz daha uzun
sdrmesi, buradaki stre kaybini %25'lerin Gzerine ¢ikarmis, buna ragmen %76’k
bluyume degeri yakalanmistir. Bu verilerden yola ¢ikarak burada da raporlanan
kanallardakine benzer (~%140) bir fiyat enflasyonu yasandigini ve bunun da
agirlikli olarak ikinci ceyrekten geldigini sdyleyebiliriz.

Secim 6ncesi yogunlasan siyasi parti yatirimlarinin buyumeye pozitif katkisi
olmugsken o6zellikle e-ticaret kategorisindeki kiictilme ise dikkat cekici seviyede
gerceklesmistir. Bunlar disinda finans, perakende ve yakit&enerji sektorlerinin de
son yillardaki duzenli pay artislarini devam ettiren sektorler olarak dne ciktiklarini
soyleyebiliriz.

Tirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2023 ilk 6 Ay Raporu



Turkiye'de medya yatirimlari
Basin

Turkiye'de basin medya yatirimlari, (Milyar TL)

%86,35 %13,65

%86,46

2023 Y1 0,30 0,05

B Gazete
- Dergi

Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri

Kantar Media’nin reklam alanlarini 6l¢imledigi tim ulusal ve yerel gazete, gazete eki, dergi ve magazinler dahildir.
Agirhkl yerel ve sektorel basin ve seri ilanlardaki kelime ilanlari, insert, editorial, advertorial ve etkinlik gibi Kantar AdEx kapsaminda raporlanmayan reklam yatirimlari kapsam disindadir.
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%13,54

0,35 -

® % 40,22

Toplam degisim (%)
2022 -2023ilk 6 ay

® % 0,93

Toplam (organize ve direkt)
medya sektori payi (%)
2023 ilk 6 ay

% 1,51

Organize medya sektorl

pay! (%)
2023 ilk 6 ay

Tiirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2023 ilk 6 Ay Raporu
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Genel durum uzerine tespitler
Basin

Dergi ve gazete toplamindan olusan yazili basin, medya yatirimi
acisindan geleneksel mecralar icinde geride kalmaya devam etmistir, Turkiye'deki
medya yatirimlari icerisinde toplamda %0,93'luk payla, ilk yari yilda 350 milyon

TL olarak ger¢eklesmistir. St-cm kullaniminda %17'lik bir daralma yasanirken,
yatirrmda %40 biyUume gerceklesmistir.

Ana sektorlerdeki pay dagihminda dnemli bir degisim olmazken, Mayis ayindaki
se¢cim nedeniyle siyasi partiler ve kamu kuruluslarinin kategorisinin pay1 %9'dan
%15'e cikmistir.

Dergide ise, sayfa kullanimindaki daralma daha sinirli (-%7) olurken, medya
yatirrminda %67 artis gerceklesmistir.

Ana sektorlerdeki pay dagihimina gore, en ¢ok kullanim yapan ana
sektorler, %9,5 ile turizm ve %9 ile tekstil olmustur.
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Turkiye'de medya yatirimlari
Acikhava

Tirkiye'de acikhava medya yatirimlari, (Milyar TL) @ % 15 1 66
’

Toplam degisim (%)
%22,96 %25,19 %51,85 2022 -2023ilk 6 ay

2022 Y1 pos RN 0]

®© % 5,43

@151,66 Toplam (organize ve direkt)
medya sektori payi (%)
%14,39 %15,76 %60,59 %9,26 2023 ilk 6 ay
*2023Y1 0,29 0,32 1,24 Wil 2,04 <
%15,86 %17,37 %66,77 ‘ ‘ @ % 8’79

*%2023 Y1 0,29 0,32 1,24 1,85

Organize medya sektort
Il Dijital B Reklam Uniteleri gggg(‘?lz |

a
- Bliyuk Alanlar - Spor Alanlari I \

*Acikhava yatirimlari icerisinde yer alan spor alanlari yatirrmlari anlamli bir biiyiikliige ulastigindan ayri bir kategori olarak ilk kez bu raporda yer almaya baslamistir.
**Acikhava reklam yatinmlarina 2023 itibariyle dahil edilen spor alanlari segmenti biiyiime hesaplamasina dahil edilmistir. Spor alanlari dahil edilmedidi takdirde acikhava yillik biyiime orani %128 'dir.

Kaynak: ARVAK Uyeleri ve Acikhava sektoriinde faaliyet gosteren diger firmalar
Acikhava sektoriinde faaliyet gosteren firmalar tarafindan bildirilen cirolara ve gegmis yillar ile karsilastirma neticesinde olasi anomalilerin tespitine dayalidir.
Saha i¢i LED panolar dahildir, diger reklam alanlari dahil degildir. Dijital agikhava rakamlari, Led ekran, AVM/havaalani/satis noktasi ekranlari gibi alanlari icermektedir. Buyuk alanlar, duvar, giantboard, parapet, cam ylzey gibi alanlari icermektedir. Reklam Gniteleri, CLP,

billboard, megalight, megaboard, banner gibi alanlari igermektedir.
Gerilla uygulamalari, etkinlikler, tabelalar ve promosyon Urtinleri gibi diger uygulamalar kapsam dahilinde bulunmamaktadir.
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Genel durum uzerine tespitler
Actkhava

Acikhava 2023 ilk 6 ayi rekor buyUme ile kapatmistir: %128

Raporda bu sene ayri bir kategori olarak yer almaya baslayan spor alanlari
yatirimlari ile buyime %151,7'ye cikmistir.

2022 yillik cirosundan fazla ciroyu ilk 6 ayda gerceklestiren acikhava, toplam
reklam yatirimlarinin icindeki payini da saglikh bir bicimde buyttmeyi
surdurmektedir. Bu bUylme, acikhava envanterine yeni katiimlar, agikhavaya
olan talebin ytkselisi ve enflasyona bagh olarak ylUksek oranli fiyat artislari ile
aciklanabilir.

Acikhava 2023'Un ilk 6 ayini (deprem dénemi olan Subat ve Mart ayi disinda)
neredeyse %100 dolulukla gecirmistir. Yeni katilan reklam Unitelerine ragmen
arz, zaman zaman talebi karsilayamaz duruma gelmistir. 2023 ilk yariyilda yapilan
yeni yatirimlar nedeniyle blyUk alanlar cirosu anlamli bir blyime gostermistir.
Reklam Uniteleri cirosundaki bir 6nceki doneme gore yaklasik 3 katina ulasan
buyUk yUkselis, kampanyalarda acikhava kullaniminin giderek arttigini
gostermektedir. Bu gelismeler acikhava sektérinin motivasyonunu
yukseltmekte ve yeni yatirimlar icin tesvik edici bir ortam yaratmaktadir.

Copyright © 2023 Deloitte Danismanlhk A.S. Tiim Haklari Saklidir

Buguine kadar toplam agikhava yatirimlari icinde yer alan spor alanlari yatirmlari
anlamli bir buyUkluge ulastigi icin ayri bir kategori olarak ilk kez bu raporda yer

almaya baslamistir.

Acikhava'daki gelisim, acikhavanin yeni ve farkli Gnitelere yatirim yapmasi icin
uygun bir ortam saglamaktadir.

ARVAK

T_ACIRHAVA
TRERLAMCITCART
T VARFT

Tirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2023 ilk 6 Ay Raporu
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Turkiye'de medya yatirimlari
Radyo

Tirkiye'de radyo medya yatirimlari, (Milyar TL) % 83 75
’

Toplam degisim (%)
2022 -2023ilk 6 ay

% 1,55
@E Toplam (organize ve direkt)

medya sektori payi (%)
2023 ilk 6 ay

2023 Y1 i

% 2,51

Organize medya sektorl

Bl Rady 2023 ilk 6 ay

Kaynak: Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri, diger radyo ajanslari

Kantar Media’nin gergeklesen reklam siiresini 6lgimledigi tim ulusal ve yerel radyo kanallarinda yapilan medya yatirim tahminlerini icermektedir.

2017 yili itibariyle mecra yatirim tahminlerine toplam reklam stiresi 6lgimlenen butin spot ve kusak reklamlar, tirtin yerlestirme, tele-alisveris, ve program destekleme gelirleri (sponsorluk) de dahil edilmeye baslanmis, Radyo
ve Televizyon Ust Kurulu’na beyan edilen ticari iletisim gelirleri de kaynak olarak kullaniimaya baslanmistir.

Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan kanallar kapsam disindadir.

Yerel yatirimlar, yerel medya ajanslarinin gorisleri dogrultusunda tahminlenerek hesaplamaya dahil edilmistir.
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Genel durum uzerine tespitler
Radyo

2023 Genel Secimleri'nin tim mecralara olumlu etkisi olmustur, radyoya olan
olumlu etkinin diger mecralara gére daha dusuk oldugu gézlemlenmistir. Buna
ragmen radyo mecrasina olan yatirimlarda duzenli artis gozlemlenmektedir.

Radyo mecrasi, 50 gin deprem nedeniyle sifir reklamla yayina devam etmis,
ancak ilk 6 ayda buna ragmen %80 tzerinde blylime saglamistir.
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Turkiye'de medya yatirimlari
Sinema

Tirkiye'de sinema medya yatirimlari, (Milyar TL) @ % 60 82
’

Toplam degisim (%)

2022 -2023 ik 6 ay

® %0,19

@82% Toplam (organize ve direkt)
medya sektori payi (%)
2023 ilk 6 ay
2023Y1 0,07 <

% 0,31

Organize medya sektorl

B sinema payi (%)
2023 ilk 6 ay

Kaynak: Kantar Media, RD Uyeleri, Sinema sektériinde faaliyet gésteren firmalar

Kantar Media’nin reklam siresini 6l¢limledigi tim sinema salonlari kapsam dahilinde yer almaktadir. Yatirnm rakamlari sadece siresi raporlanan perde reklamlarini icermekte, sinema ici fuaye alanlari, salon igi raket kullanimlari ve sponsorluklari kapsamamaktadir.
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Genel durum uizerine tespitler
Sinema

Medya yatirimlarinin %0,2'sini olusturan sinema mecrasi, Temmuz 2021'de %50
yayin gorurken, Ocak 2022'de tam kapasite acilmis, zengin iceriklerle sektére

donuds yapmistir.

2022 ilk yaryilda, 26,5 milyon olarak gerceklesen izleyici sayisi 2023 ilk yariyilda
16 milyon olarak gerceklesmistir. 2023 yili itibariyle de ¢ok iddiali yabanci ve yerli
yapimlarla ciddi bir ivme kazanmis sinema da, yilin basinda yasanan depremden
sonra 1,5 aylik yayin durdurma sdrecinin olumsuz etkilerini yasamistir. Buna
ragmen medya yatirimlarinda 2022 ilk yariyila gére 2023 ilk yariyilda %60,82'lik
bir blyuime gerceklesmis ve 50 milyon TL'den 70 milyon TL'ye yukselmistir.

Bu rakamin artisinda, enflasyonla artan fiyatlar, pandeminin olumsuz etkisinin
artik ortadan kalmis olmasi ve yeni reklamverenlerin de sinema sektérine ilgi
gostermesi etkili olmustur.

Diger taraftan deprem bolgesindeki 200'den fazla sinemanin hala kapali olmasi,
sinema sektorindeki maliyetlerin zorlayici noktalari ulasmasi, sinema
salonlarinin adet olarak azalmasina sebebiyet vermektedir.

Copyright © 2023 Deloitte Danigsmanlik A.S. Tim Haklari Sakhidir

Sinemadaki baylimenin 2022 yili ile degil 2019 yili ile karsilastiriimasi, sektérdeki
blyumeyi daha net gosterecektir. Sektdr halen 2019 yilindaki 60 milyon seyirci

sayisina ulasabilmis degildir.

2023 yil kapanisinin 42 milyon izleyici olacagi 6ngdrilmektedir. Sinemanin iyi
performans gosterdigi 2018 ve 2019 yillari seyirci sayilarina 2024 yilinda tekrar

ulasacagi tahmin edilmektedir.

Tirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2023 ilk 6 Ay Raporu



Turkiye'de medya yatirimlari
Dijital (1/5)

Turkiye'de dijital medya yatirimlari, (Milyar TL) o
® % 75,59

Toplam degisim (%)
2022 -2023ilk 6 ay

%58 %42

2022Y1 14,07

®© % 65,87
@E Toplam (organize ve direkt)

g i medya sektori pay (%)
%58 di 2023 ilk 6 ay

% 44,77

Organize medya sektort

I Direkt Satin Alma gg\;'g(‘ylfz {
ilk 6a
- Organize Medya Sektori (Dijital Partnerler) \

Kaynak: RD, IAB TR, MMA TR

Dijital yatirimlarin hesaplanmasina iliskin detaylar, raporun 28. sayfasinda yer alan Tahminleme Yaklasimi (2/6) baslig altinda agiklanmistir.
Dijital yatirimlara iliskin tanimlar, raporun 31. sayfasinda yer alan Tahminleme Yaklasimi (5/6) baslig altinda agiklanmistir.
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Turkiye'de medya yatirimlari
Dijital (2/5)

Turkiye'de dijital medya yatirimlari, format bazinda dagihim, (Milyar TL)

%37,72 %34,34 %21,27 %6,67

2022Y1 5,31 4,83 2,99 14,07

%35,69 %34,64 %17,59

2023 Y1 8,82 8,56 4,35

B Gosterim ya da Tiklama Bazli [l Arama Motoru
B video Diger

Kaynak: RD, IAB TR, MMA TR
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%12,0

24,71 <

® % 75,59

Toplam degisim (%)
2022-2023ilk 6 ay

® % 65,87

Toplam (organize ve direkt)
medya sektori pay (%)
2023 ilk 6 ay

% 44,77

Organize medya sektori

pay! (%)
2023 ilk 6 ay

Tiirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2023 ilk 6 Ay Raporu



Turkiye'de medya yatirimlari
Dijital (3/5)

Turkiye'de dijital medya yatirimlari, platform tiriine gére dagihim, 2023 ilk 6 ay (Milyar TL)

Mobil PC
6,81 | | | | Gosterim ya da tiklama bazl | | 2,1
“ Arama motoru 1,07
T 03

Dijital medya g » = mobil cihazlarda
reklamlarinin /0 77 S| yapiliyor.

Kaynak: RD, IAB TR, MMA TR

Belirtilen paylar paydaslarin tim mecralar igin ayri ayri belirttigi mobil/pc alt kiriimlari Gzerinden agirlikli ortalama alinarak hesaplanmistir. Buna karsin her bir platformun yatirim tutarlari hesaplanirken paydaslarin platform bazinda belirttigi dagihmlar kullanilmistir.
Bu nedenle, platform tiiriine gore dagilim her bir format icin %77’ye esit olmayabilir.
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Turkiye'de medya yatirimlari
Dijital (4/5)

Turkiye'de diger™ dijital yatirim alt kiriimlari medya yatirimlari, (Milyar TL)

%53,25 %19,7 %4,37 %10,54 %12,14

2022Y1 0,50 0,19 0,94

0,04

%57,25 %3,49 %14,18

2023 Y1 1,71 0,10

I nfluencer P E-posta Oyun ici Sponsorluk
B Dijital Ses Connected TV

Kaynak: RD, IAB TR, MMA TR

*Diger dijital yatinmlar, gosterim ya da tiklama bazli, video veya arama motoru disinda kalan formatlara yapilan yatirimlari icermektedir. Bu formatlar asagidaki gibi tanimlanmistir:
Influencer: Influencer ile yapilan kampanya, tanitim, icerik anlagmalarinin tamamini kapsamaktadir. Bu yatirrmlara kampanya igin ayrica yapilmis video prodiiksiyon ¢alismasi veya 3.parti calismalar dahil edilmemelidir. Influencerlarla yapilan isbirligi anlagsmalarinin

kg

a2

reklam kampanyalari ilgili bélimlerde degerlendirilmelidir.

Digital Ses: Sesli reklam, muzik, IP tabanh radyo, podcast igerik, tanitim, 6zel anlasmalar ve reklam yatirnmlarini kapsamaktadir. Kampanya igin yapilan ses prodiiksiyon veya 3. parti harcamalar dahil edilmemelidir.
E-Posta: Reklamverene ait olmayan database'lere e-posta reklamciligi (izinli pazarlama)

Connected TV: Smart TV ve oyun konsollarinda internet baglantisiyla yayinlanan video igerikleri

Oyun ici Sponsorluk: Marka konumlandirma, iiriin yerlestirme

| [ a

%11,2

2,98 <«



Turkiye'de medya yatirimlari
Dijital (5/5)

Turkiye'de dijital medya yatirimlari alt kirithimlari, 2023 ilk 6 ay (TL),
toplam dijital yatirimlar icerisindeki pay, (%)

@ SOSYAL MEDYA °

11 Milyar 192 Milyon TL (%45,29)

16 Milyar 974 Milyon TL (%68,69)

1 Milyar 72 Milyon TL (%4,34)

Kaynak: RD, IAB TR, MMA TR

1Satin alma bigimine gore yatirimlar programatik ve klasik olarak ele alinmaktadir.
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Katilimcilar format bazli yatirirm tahminlerini ilgili kalemler icin
programatik/klasik® kirilimi ile bildirmektedir. Katilimcilar, toplam
dijital medya yatirimlari icerisinde native reklam ve sosyal medya
yatirimlarinin payini ayrica tahminlemektedir.

Sosyal medya yatirimlari Gosterim ya da Tiklama Bazli Reklam
Yatirimlari ve Video Reklam Yatirimlari icerisinde farkli oranlarda
bulunabilir.

Native reklam yatirimlari marka mesajini, farkli mecralarda
tlketicinin okuma/izleme akisini bélmeden sunan tim Ucretli
reklamlari icermektedir.

Programatik 6deme ve is stireclerinin otomatik olarak galistigi
bilisim mekanizmalari araciligiyla yaratilan reklam yatirimlarini
kapsamaktadir. Bu mekanizmalar "ad-tech" isimli, kurallar ve
algoritmalara dayali bilisim altyapilariyla entegre sekilde
calismaktadir.

Baska bir deyisle envanter bir araci kuruma programatik olmayan
yontemlerle satilmis olsa dahi son aliclya programatik olarak
ulastiysa islem programatik sayilir. Envanter sahiplerinin dogrudan
veya bir araci kurumla galismasi, durumda degisiklige yol agmaz.

Tirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2023 ilk 6 Ay Raporu



Dijital reklam yatirnmlari ve dijital reklamcilik pazari

(1/5)

Tiirkiye 2023'de de Avrupa’da En Fazla Biiyiiyen Ulke Olur Mu?

 |IAB Europe Adex Benchmark 2022 Raporu'nda® Turkiye %12,2 enflasyondan
arindirilmis buytme orani ile Avrupa’da dijital reklam yatirimlarinda en fazla buytyen
Ulke olarak aciklanmistir. Son 3 yilin enflasyondan arindiriimis rakamlari
karsilastirildiginda ise %41,5 buyume ile ilk sirada yer alarak ortalamanin 4 kati daha
fazla buylme gostermistir. Bu verilerle, buyimenin enflasyonun da étesinde oldugu
gorulmustar.

+ Ddunya trendlerine baktigimizda, e-ticaret platformlarinda ve dijital platformlarda
gecirilen surelerin arttigini gortlmekte ve gelecek yillarda tuketicilere ulasmak icin bu
kanallarda daha fazla yatirrm yapilmasi beklenmektedir.

(1) IAB Europe 2022 Adex Benchmark Report
(2) IAB Europe Connected TV Tek Sayfa

(3) 2022 Video Ad Spend & 2023 Outlook: Defining the Next Generation
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Diinyada ve Turkiye'de En Hizli Buyliyen Format CTV

Veriye dayali reklam envanteri ile pazarlamacilar i¢in kitle tabanh yeni bir alan acan
CTV, kisiye 6zel reklamlar ve aktif etkilesim sunma firsatlari ile 6n plana gikmistirt2.
Amerika'da CTV %22 artisla sosyal videonun ¢ kati buyukligune ulasmistir ve 2023'te
diger dijital videolardan %61 daha hizli buylyecegi 6ngorilmektedir®. Avrupa’da
Ulkemizde oldugu gibi en hizli buytyen formatlar arasinda yer alan CTV'nin toplam
dijital medya yatirimlari icinde aldigi pay hala Amerika’nin olduk¢a gerisinde
bulunmaktadir. IAB Europe 2022 yil sonu verilerine gére Amerika’da CTV'nin dijital
medya yatirimlari icinde aldig1 pay %8,5 iken Avrupa’da %2'dir.

Turkiye'de 2022 ilk yari yilda CTV yatirimlari 99 milyon TL gerceklesmis, 2023 ilk
yariyillda 423 milyon TL'ye ulasmistir. %327,3 artis ile dikkat cekici bir buytime
gerceklestiren CTV'nin toplam dijital medya yatirimlari icinde aldig pay % 1,7'e
ulasmistir. Ulkemizde 2022 yil sonu verilerine baktigimizda CTV yatirimlarinin toplam
dijital medya yatirimlari icindeki payi %0,8'dir. Sundugu firsatlar ve hizli bayime
trendini takip ederek Ulkemizde de CTV'nin dijital medya yatirimlari icinde btytime
potansiyeline sahip oldugu gorilmektedir.

Ulkemizde biyume trendinde olan bir diger alanin influencer pazarlamasi oldugu
gorulmektedir. Bir dnceki yilin ayni déneminde 500 milyon TL olan influencer

yatirimlari bu yariyilda 1.709 milyon TL olarak gerceklesmis ve yaklasik %242
bayimustur.

iab:

Turkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2023 ilk 6 Ay Raporu
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Dijital reklam yatirnmlari ve dijital reklamcilik pazari
(2/5)

Dijital Ses Avrupa’da En Hizli Bilyliyen Format

Dijital ses Avrupa’da 2022 yilinda %22,1'lik kayda deger bir artisla 0,7 milyar Euro'ya
ulasarak en hizli biytyen format olmus ve 2027 yilina kadar 1.575 milyon Euro'ya
ulasmasi beklenmektedir®. Son 7 yildir, dijital ses dinleyicilerinin penetrasyonu
durmaksizin artmakta ve yavaslama belirtisi géstermemektedir.

Turkiye'de de dijital ses benzer bir dalga ile 2023'Un ilk yarisinda yaklasik %124
blUyuUyerek 414 milyon TL'ye ulasmis ve toplam dijital medya yatirimlari icindeki payini

%1,7'e cikarmistir.

Parlayan Yildiz Perakende Medya

18 Temmuz-10 Eyltl 2023 tarihleri arasinda IAB uyeleri ve sektdr paydaslari ile
gerceklestirilen “Tlrkiye'de Marka ve Ajanslarin Perakende Medya'ya Bakis Acisi”®
anketine gore, ankete katilan markalarin %89'u perakende medya yatirimi
gerceklestirmekte, %74'U perakende medyaya yeni bitce ayirmakta ve timi
onuimuzdeki yillarda perakende medya yatirimlarini artirmayi disinmektedir.

(4) IAB Europe Dijital Ses Tek Sayfa Calismasi

(5) IAB Turkiye’de Marka ve Ajanslarin Perakende Medya’ya Bakis Acisi Anket Bulgulari

(6) IAB Europe Oyun ici Reklamcilik Tek Sayfa Calismasi

(7) Turkiye Cumhuriyeti Cumhurbaskanlgi Dijital Donusim Ofisi Video Oyun Endustrisi Raporu

(8) IAB Europe Native Advertising Tek Sayfa Calismasi
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Firsatlar

+ Oyun i¢i Reklam: Diinya capinda 3,6 milyar video oyuncusu bulunmaktadir ve

oyuncular her hafta yaklasik 8 saat 27 dakikalarini oyun oynayarak gecirmektedir.
Oyun sektorunun tam degerinin 300 milyar dolari astigl tahmin edilmekte, bu da
reklamverenler icin buyuk bir firsat anlamina gelmektedir®. Ayrica, tlkemiz Ocak
2022'de duinyada en ¢ok video oyun oynayan 7. tlke konumunda yer alirken Ocak
2023'te 5. siraya yukselmistir(”.

Native Reklam: Native reklamlar harekete gecirme, tam donusum, élcek yaratma ve
etkilesimi artirmak icin firsatlar sunmaktadir®. Native reklam yatirimlari tlkemizde
2022 ilk yariyilda 453 milyon TL iken, 2023 ilk yariyilda 1 milyar 72 milyon TL'ye
yukselmis ve toplam dijital medya yatirimlari icinde %4,3 paya ulasmistir.

iab:

Turkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2023 ilk 6 Ay Raporu
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Dijital reklam yatirnmlari ve dijital reklamcilik pazari

(3/5)

2023 Reklamin Yayinlandigi Cihaz Turline Gore Dijital Medya Yatirimlarina bakildiginda,
Mobil cihazlar, dijital medya yatirimlarinin baydk bir kismini olusturmaya devam
etmektedir.

2023'Un ilk yarisinda mobil cihazlara yapilan yatirim %77,2'ye ulasmistir. 2022 yilinin
sonunda 27 milyon TL'ye yaklasan yatirima sahip olan mobil cihaz medya yatirimi
gecen yilin ayni dénemine gore %60'lik bir artis ile 2023 yilinin ilk yarisinda 17 milyon
TL'ye ulasmistir.

PC tabanli reklamlarin payr azalmis gibi gdzikse de (%27'den %22,8'e), gecen yilin ayni
doénemine gore %50 oraninda bUylme gostermistir.

Turkiye'deki mobil telefon kullanici sayisi 2023 verilerine gore 81,68 milyon, internet
kullanici sayisiise 71,38 milyon, sosyal medya kullanici sayisi ise 62,55 milyondur.
internet kullanicilari internete erisim icin mobil telefonlari (%94,3 oraninda)
kullanmaktadir. Cep telefonlarinda gecirilen glinlik sure ise 4 saat 26 dakikadir®. Tam
bu veriler dogrultusunda dijital medya yatirimlari geleneksel medya yatirimlarinin
onlne gecmis, mobil cihazlar bu buytimenin énemli bir kismini temsil etmektedir.
Mobil odakli reklam stratejilerinin dnemi bu anlamda giderek artmaktadir.

(9) Digital 2023: Turkey
(10) Digital 2023: Turkey

(11) Digital 2023: Turkey
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Turkiye'de sosyal medya kullanicilarinin niifusa orani tlkemizde %73'tur. Sosyal
medyanin dijital medya yatirimlari payi da % 66,41 buyuyerek %45 olmustur(19.

Onde gelen sosyal medya platformlarinin reklam planlama araclarinda yayinlanan
veriler, 2023'0n basinda Turkiye'de sosyal medya kullanan 18 yas ve Uzeri 58,65 milyon
kullanici oldugunu ve bunun o tarihte 18 yas ve Uzeri toplam nufusun yuzde 94,6'sina
denk geldigini gdstermektedir. Daha genel olarak, Ocak 2023'te Turkiye'nin toplam
internet kullanici tabaninin (yastan bagimsiz olarak) ytzde 87,6'sI en az bir sosyal
medya platformu kullanmaktadir(?,

Bu baglamda, sosyal medya icerisindeki 6zellikle influencer pazarlamaya ilgi giderek
artan bir ivme ile buyuk bir paya sahiptir.

TURKIYE

Turkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2023 ilk 6 Ay Raporu
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Dijital reklam yatirnmlari ve dijital reklamcilik pazari

(4/5)

+ Influencer pazarlama, 2022'den 2023 H1'e %176 biyume gostererek dikkat ceken bir
artis goéstermistir. Bu, markalarin influencer isbirliklerine daha fazla yatirim yaptigini
gostermektedir.

- Dijital ses reklamlari da buytimeye devam etmekte ve %183,97'lik bir blytme orant ile
dikkat cekmektedir.

+ Connected TV %359luk buyime ile en ¢ok yatirim yapilan dijital kanal olmustur.

+ Oyun i¢i sponsorluklar ise 6nemli bir yatirim alani olarak gérinmektedir. Mobil
oyunlar, mobil cihazlarin yayginlasmasi ve strekli olarak gelisen grafik ve deneyimlerle
buyuk bir populerlik kazanmistir. Gegen yila oranla %150 buyuyen mobil oyun sektord,
genis bir kitleye ulasma potansiyeli olarak reklamverenler tarafindan fark edilir hale
gelmistir. Bu nedenle mobil oyun ici reklamlarin artmasi ve oyun ici sponsorluklarin
blyumesi beklenmektedir.
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Sonug olarak, dijital medya alaninda influencer pazarlama, ses reklamlari ve mobil
odakli stratejilerin buylime trendine devam ettigi gorulmektedir. Markalar, tuketiciye
ulasmak ve dikkat cekmek icin bu alanlara daha fazla yatirnm yapmaktadir. Mobile
yonelik reklamlar da hala buylimeye devam etmekte ve dijital medya yatirimlarinin
bayuk bir kismini olusturmaktadir. Bu veriler, dijital pazarlamacilarin stratejilerini
gbzden gecirmeleri ve mobil ve diger dijital mecralara odaklanmalari gerektigini
gostermektedir.

2022 ve 2023 yariyillari arasindaki dijital yatirimlari ve reklamin yayinlandigi cihaz
turlerini analiz ederken, yapay zeka kullaniminin yayginlasmasi, mobil oyunlarin 6n
plana ¢ikmasi ve yeni pazarlama teknolojileri de dikkate alinmaktadir: Yapay zeka (YZ),
reklamcilik ve pazarlama alaninda buyuk bir etki yaratmakta, reklam hedefleme,
kisisellestirme ve icerik 6nerileri gibi alanlarda kullanilabilmektedir. Veri analizi ve
musteri davranislarini anlama konusunda YZ, daha etkili ve verimli pazarlama
stratejilerinin gelistiriimesine yardimci olmaktadir. Bu da reklam yatirimlarinin daha iyi
bir getiri saglamasina katki saglayabilmektedir.

TURKIYE
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Dijital reklam yatirnmlari ve dijital reklamcilik pazari
(5/5)

» Yeni pazarlama teknolgijileri, reklamcilarin daha etkili kampanyalar olusturmasina
yardimci olmaktadir. Ornegin, artirilmis gerceklik (AR) ve sanal gerceklik (VR) gibi
teknolojiler, tuketici deneyimlerini zenginlestirme potansiyeline sahiptir. Programatik
reklamcilik, reklamverenlere daha hedefli ve otomatize edilmis reklam kampanyalari
olusturma firsati sunmakta, bu da reklam butgelerinin daha etkili bir sekilde
kullaniimasina yardimci olmaktadir.

» Sonug olarak, dijital pazarlama alaninda yapay zeka, mobil oyunlar ve yeni pazarlama
teknolojileri gibi faktorlerin etkisinin arttigi gérilmektedir. Bu faktorler,
reklamverenlerin daha iyi hedefleme, kisisellestirme ve veri odakli kararlar alma
yeteneklerini gelistirmelerine yardimci olmaktadir. Bu da dijital medya yatirimlarinin
blUyumesini ve daha iyi sonugclar elde etmeyi desteklemektedir.

TURKIYE
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Tahminleme Yaklasimi
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Tahminleme yaklasimi (1/6)
Medya yatirimlari (dijital hari¢) paydaslar

ICANTAR

MEDIA

Medya yatirim tahminleri,
Kantar Media’nin dizenli
olarak dlciimlemesini yapmakta
oldugu, ilgili donem ve mecra
bazinda gerceklesen reklam
sire ve adet detaylariniiceren
AdEx veri tabani baz alinarak
yapilmaktadir.
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Hesaplama ve kaynaklar her
mecra icin farklilasmakta olup
bir sonraki sayfada detaylica
aciklanmaktadir.

Deloitte.

RTUK verileri, sektér oyunculari ve
derneklerle yapilan gériismeler goz
oninde bulundurularak verilerin tutarlihigl
kontrol edilmekte ve ortaya ¢ikan sonuglar
kurulan Medya Yatirimlari Danisma
Kurulu’nda degerlendirilmektedir.

.
®%0e0c0c®

Deloitte, sirketlerden ayri ayri gelen

tahmin verilerini istatistiksel olarak
ucdegerleri eleyerek ve Acikhava ile

Sinema mecralarina yonelik ciro

bildirimlerini degerlendirerek, net

tahminleri olusturmakta, cesitli

kontrol, saglama ve kiyaslamalarini

Degerler finalize edildikten sonra
Deloitte, Turkiye Medya Yatirimlarini
iceren hem lansman hem de internet
sitesinde yayinlanmasi icin Danisma
Kurulu tarafindan onayli bir sunum
hazirlamaktadir.

yaptiktan sonra Medya Yatirimlari
Danisma Kurulu ile paylasmaktadir.

Tiirkiye’de Tahmini Medya ve Reklam Yatirimlari 2023 ilk 6 Ay Raporu
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Tahminleme yaklasimi (2/6)
Dijital medya yatirimlari paydaslar

Medya
Ajanslari
iab: MmMA |
Yayincilar Reklamverenler

Medya Yatirimlari Danisma Kurulu
(RD, RVD, IAB TR, ARVAK, URYAD,

Merkezi Yonetim

MMA TR) 6
Mali istatistikleri Biilteni

2023'Un ilk 6 ayinda tahsil edilen toplam DHV 3,3 milyar TL olmustur (https:

ms.hmb.gov.tr/uploads/sites/3/2023/07/2023-Haziran-Ayi-Merkezi-Yonetim-Mali-Istatistikleri-Bulteni.pdf); bu da ciro Uzerinden %7,5 olarak
uygulanan DHV’ye konu olan toplam buyukligin 44,5 milyar TL oldugunu géstermektedir. (https://www.gib.gov.tr/dijital-hizmet-vergisi-uygulama-genel-tebligi-0) DHV’ye konu olan toplam hacmin yaklasik %50’sinin global
yayincilarin reklam gelirlerinden olustugu 6ngorilmektedir.

Gelir idaresi Baskanlhigi’nin (GIB) yayinladigi aylik vergi tutarlari dogrultusunda gézlemlenen degiskenligin icerigi ile ilgili dernek olarak GiB ile iletisime gegilerek konuya muhatap olan vergi 6demelerin ilgili vergi miikellefleri
tarafindan aylik veya ¢ aylik olarak beyan edildigi bilgisi sifahen alinmistir. Bu dogrultuda, rapora destek veren dernekler olarak DHV’ye konu olan toplam hacmin igindeki global yayinci reklam geliri %50 olarak 6ngérilmis
olup, tanimlanan bu oran yil sonunda T.C. Hazine ve Maliye Bakanliginca agiklanacak olan mali istatistikler bilteni icerisindeki bitce gelirleri ardindan 2023 Yil Sonu rakamlari igerisindeki pay tekrar degerlendirilecektir.

Global yayincilarin toplam dijital reklamcilik pazarinda minimum %90’lik bir paya sahip oldugu 6ngoérilmektedir. Bu 6ngoriler isiginda, dijital reklamcilik pazarinin 2023 ilk alti ay baytklGgunin 24,7 milyar TL oldugu
gorllmektedir. Organize Reklam Sektori ‘niin toplam dijital reklamcilik pazarindaki temsiliyeti dernekler tarafindan %42 olarak tahmin edilmistir. Buna gore, 10,4 milyar TL'lik dijital reklam yatirimlarinin dijital ajans partnerleri
Gzerinden planlandigi ve satin alindigl tahminlenmistir.
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Tahminleme yaklasimi (3/6)

Tanimlar

Televizyon

Raporlanan TV — Reyting 6lcimi tam zamanli raporlanan TV kanallarinda gerceklesen Grpxsn sireleri dogrultusunda RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari tarafindan yapilan
tahminlere dayalidir. Tahminler, RTUK’e beyan edilen ticari gelirler ile kiyaslanarak son haline getirilmistir.

Raporlanmayan TV — Tam zamanl reyting 6lcimi yapilmayan ancak gerceklesen reklam saniye sireleri Kantar Media AdEx kapsaminda raporlanan diger TV kanallarinda (Avrupa kanallari

haric) yapilan medya yatirim tahminlerini icermektedir. Toplam reklam siresi 6lcimlenen bitln spot ve bant reklamlar, advertorial, Grlin yerlestirme, tele-alisveris ve program
destekleme gelirleri dahil edilmistir. Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan kanallar kapsam disindadir.

Basin
Kantar Media’nin reklam alanlarini 6lcimledigi tim ulusal ve yerel gazete, gazete eki, dergi ve magazinler dahildir.

Agirlikli yerel ve sektorel basin ve seri ilanlardaki kelime ilanlari, insert, editorial, advertorial ve etkinlik gibi Kantar AdEx kapsaminda raporlanmayan reklam yatirimlari kapsam disindadir.

Agikhava

Acikhava sektorinde faaliyet gosteren firmalar tarafindan bildirilen cirolara ve gecmis yillar ile karsilastirma neticesinde olasi anomalilerin tespitine dayalidir. Acikhava yatirimlari
icerisinde yer alan spor alanlari yatirrmlari anlamli bir blyUklige ulastigindan ayri bir kategori olarak ilk kez bu raporda yer almaya baslamistir. Saha ici LED panolar dahildir, diger reklam

alanlari dahil degildir. Dijital agikhava rakamlari, Led ekran, AVYM/havaalani/satis noktasi ekranlari gibi alanlari icermektedir. BuyUk alanlar, duvar, giantboard, parapet, cam yiizey gibi
alanlari icermektedir. Reklam Uniteleri, CLP, billboard, megalight, megaboard, banner gibi alanlari icermektedir.

Gerilla uygulamalari, etkinlikler, tabelalar ve promosyon UrUnleri gibi diger uygulamalar kapsam dahilinde bulunmamaktadir.
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Tahminleme yaklasimi (4/6)

Tanimlar

Radyo
Kantar Media’nin gerceklesen reklam siresini 6lcimledigi tim ulusal ve yerel radyo kanallarinda yapilan medya yatirim tahminlerini icermektedir.

2017 yili itibariyle mecra yatirim tahminlerine toplam reklam stresi dlcimlenen bitln spot ve kusak reklamlar, Grlin yerlestirme, tele-alisveris ve program destekleme gelirleri
(sponsorluk) de dahil edilmeye, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’na beyan edilen ticari iletisim gelirleri de kaynak olarak kullanilmaya baslanmistir.

Kantar Media raporlama kapsaminda yer almayan kanallar kapsam disindadir.

Yerel yatirimlar, yerel medya ajanslarinin gorisleri dogrultusunda tahminlenerek hesaplamaya dahil edilmistir.

Sinema

Kantar Media’nin reklam stresini 6lcimledigi tim sinema salonlari kapsam dahilinde yer almaktadir. Yatirim rakamlari sadece sUresi raporlanan perde reklamlarini icermekte, sinema ici
fuaye alanlari, salon ici raket kullanimlari ve sponsorluklari kapsamamaktadir.
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Tahminleme yaklasimi (5/6)

Tanimlar

Turkiye medya enduUstrisi, yillar icinde teknolojinin de gelisimiyle uygulamada degisiklikler gbstermeye baslamistir. Bunun sonucunda, medya yatirimlari iki farkli bakis acisiyla
tanimlanmaya baslanmistir: Organize medya sektdri ve direkt satin alma.

Bu dogrultuda raporlama da Turkiye Organize Medya SektorU ve Tirkiye Toplam (organize + direkt) Medya Yatirimlari olarak iki sekilde gosterilmektedir.

Organize Medya Sektori (Dijital Partnerler)

Turkiye organize medya sektdrl olarak tanimladigimiz sektdr, marka yaratan, marka degerini koruyan ve blylten, ekonomiyi hareketlendiren ve dénlstiren, medyayi ve yaraticl

endUstrileri finanse eden, dnemli boyutta istihdam yaratan sektordir, Tlrkiye reklam pazarinin degerli bir parcasidir. Organize Medya Sektortni olusturan Dijital Partnerler; Medya
ajanslari, sirketlerin dogru hedef kitleye azami erisim ve geri donls saglamak lzere dijital mecra planlama faaliyetleri yiriten, tavsiyelerde bulunan kuruluslardir.

Direkt Satin Alma

KOBI’ler, bazi e-ticaret firmalari, oyun siteleri gibi kendi imkanlariyla islem yapan kuruluslar.

Dijital Hizmetlerden Dogan Vergiler

Turkiye'de hasilati 20 milyon Tl'den ve diinya genelinde elde edilen hasilati 750 milyon Avro veya muadili yabanci para karsihgl TU'den fazla olan sirketler, topladiklari dijital reklam gelirleri
icin 1 Mart 2020 tarihinden itibaren ylizde 7,5 oraninda dijital hizmet vergisi 6demektedirler.
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Tahminleme yaklasimi (6/6)
Mecra bazinda medya yatirimlari tahminleme yaklasimi

Radyo
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Metodoloji

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve sektor portfoylerini de
goz dnline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden Glke geneliigin net medya
yatirimlarini hesaplamaktadir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari ve basin kuruluslari kendi islemlerinin dagilimi ve
sektor portfoylerini de goz dnline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden ulke geneli
icin net medya yatirimlarini hesaplamaktadir.

Acikhava sektoriinde faaliyet gosteren firmalar tarafindan bildirilen cirolar konsolide edilmekte ve
veriler gecmis yillar ile karsilastirilarak olasi anomaliler tespit edilmektedir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve sektor portfoylerini de
goz dniline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden Glke geneliigin net medya
yatirimlarini hesaplamaktadir.

RD Uyesi medya planlama ve satin alma ajanslari kendi islemlerinin dagilimi ve sektér portfoylerini de
goz dnline alarak, AdEx kapsaminda raporlanan kullanimlar Gzerinden Glke geneliigin net medya
yatirimlarini hesaplamaktadir. Paylasilan rakamlar sinema sektoriinde faaliyet gésteren firmalarin ciro
bildirimleri ile kiyaslanmaktadir.

T.C. Hazine ve Maliye Bakanligi tarafindan yayinlanan verilere ek olarak RD, IAB TR ve MMA TR lye
ajanslari, yayincilar ve reklam verenler dijital medya yatirimlarina etkisi bulunan birgok bileseni goz
onunde bulundurarak tlke geneli igin net medya yatirimlarini tahminlemekte ve format bazinda portfoy
dagilimlarini bildirmektedir.

Kaynak

Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri

Kantar Media, RD Uyeleri

ARVAK Uyeleri ve Agikhava sektoriinde faaliyet
gosteren diger firmalar

Kantar Media, RTUK, RD Uyeleri, diger radyo
ajanslari

Kantar Media, RD Uyeleri, Sinema sektoriinde
faaliyet gosteren firmalar

T.C. Hazine ve Maliye Bakanlig
Reklamcilar Dernegi, IAB TR, MMA TR
RD Uyeleri, IAB Uyeleri, MMA TR Uyeleri
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