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Arastirmanin Yontemi

. 2024 Effie Yarismasi’'nda 6dilli ve finalist olmak zere toplam 246 TV
reklami kodlanmistir.

. 12 TV filmi analiz disinda birakilmis ve toplamda 234 TV reklami
Uzerinden nihai analiz gerceklestirilmistir.

. Analize dahil edilen 234 TV filmi icerisinde Effie odullu TV reklam
sayisi 127, finalist TV reklam sayisi ise 107 olarak belirlenmistir.

. Analiz disinda birakilma kriterleri su sekilde tanimlanmistir:
- Ana karakter cocuksa,
- Ana karakter animasyon/cizgi film karakteriyse,

- Ana karakter evcil/vahsi hayvansa.



ANA KARAKTER

2024 Effie 6dulll ve finalist TV reklamlarinda ana karakterdeki
dengeli cinsiyet dagiliminin devam ettigi gortliyor.

2024 Effie TV Reklamlarinda
Ana Karakter Karsilastirmasi

%57

%50 %50

B Kadin
B Erkek

2022 2023 2024
N=176 N=177 N=176
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VERENLER

DERNEGI REKLAMCILAR DERNEGi
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URUN KATEGORISI

2022-2024 arasinda, geleneksel olarak erkeklerle 6zdeslestirilen trln kategorilerinde kadin ana karakter
goriniirligili artis gosterdi. Banka&Finans TV reklamlarinda esitlikci bir temsiliyete ulasilirken otomotiv
ve telekomiinikasyonda kadinlarin gériiniirliik artisi daha sinirh kaldi.

2022-2024 Effie TV Reklamlarinda
Kategori Bazinda Ana Karakter

B Kadin
B Erkek

2019-2021
Ortalamas) .. S DN N D [ D D DR [ DR ... ......
Otomotiv Banka&Finans Telekomiinikasyon Ev Temizlik Saghk&Kisisel
N=27 N=15 N=22 ve Bakim Korunma
N=27 N=23
REKLAM
I v VERENLER #UNSTEREOTYPE(ﬂ WBAl ’
DERNE G i REKLAMCILAR DERNEGI ALETANCE v Bahcesehir University




URUN KATEGORISI

2022-2024 Effie TV Reklamlarinda Kategori Bazinda Ana Karakter

B Kadin
B Erkek

Online/Offline Kart Odeme Dayanikli Esya & Tath Tuzlu icecek
Perakende Sistemleri ve Kiiciik Ev Aletleri Atistirmaliklar
& Pazar Yeri Sadakat Programlari - N=24
- N=15 N=45
N=77 N=25

...... 2019-2021 Ortalamasi

REKLAM
VERENLER # UNSTEREOTYPE

DERNE G I REKLAMCILAR DERNEGi prerance

rvd 4 ®BAU

Bahcesehir University




YARDIMCI KARAKTER

2024 Effie 6dullt ve finalist TV reklamlarinda kadin yardimci karakter orani diserken
erkek yardimci karakter orani ylkseldi.

2024 Effie TV Reklamlarinda
Yardima Karakter

%48

B Kadin Yrd. Karakter
B Erkek Yrd. Karakter
" Kadin&Erkek Yrd. Kar.

2022 2023 2024
N=143 N=128 N=130

REKLAM
VERENLER # UNSTEREOTYPE 51 B | ’
AAAAAA CE v

DERNEGI REKLAMCILAR DERNEGi Bahgesehir University
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DISSES

2024 Eftie 6dullt ve finalist TV reklamlarinda kadin digses kullanimi
gectigimiz iki senenin altinda gerceklesti.

2024 Effie TV Reklamlarinda Disses

B Kadin Disses
B Erkek Digses
| Kadin&Erkek Disses

2022 2023 2024

N=192 N=184 N=196

REKLAM
VERENLER # UNSTEREOTYPE

DERNE G I REKLAMCILAR DERNEGi prerance

rvd 48 ™BAU

Bahcesehir University
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JINGLE

2024 Eftie 6dullt ve finalist TV reklamlarinda jinglelari agirlikli kadinlar seslendiriyor.
Kadin ve erkek seslerinin beraber kullanildigi jinglelar da gectigimiz iki senenin Uzerinde.

2024 Effie TV Reklamlarinda Jingle
Seslendirenin Cinsiyeti

B Kadin Jingle Sesi
B Erkek Jingle Sesi
1 Kadin&Erkek Jingle Sesi

2022 2023 2024
N=101 N=136 N=139
REKLAM
l v VERENLER #UNSTEREOTYPES1 MBA‘ ’
DERNE G | REKLAMCILAR DERNEGI ALETANCE v Bahgesehir University
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MEDENI DURUM

2024 Effie 6dulll ve finalist TV reklamlarinda kadin ana karakterler
erkeklerin 2 kati daha fazla evli olarak resmediliyor.

2024 Effie
TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin
Medeni Durumu

B Evii
B Evii degil

2022 2023 2024

N=68 N=79 N=76

REKLAM
VERENLER
DERNEGI

rvd

2024 Effie
TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin
Medeni Durumu

B Evii
B Evii dedil

2022 2023 2024

N=78 N=85 N=77

‘ # UNSTEREOTYPE

B ALLIANCE
REKLAMCILAR DERNEG

4 M»BAU

Bahgesehir University
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YAS

2024 Effie odulla ve finalist TV reklamlarinda kadin ana karakterler agirlikh 20li
yaslarinda gosteriliyor. 50 yas listii kadin ana karakterlerin temsiliyeti hala sinirli.
Erkek ana karakterler daha cesitlilik gosteren yas temsillerine sahip.

50 yas listili erkek ana karakter kullanimi kadinlarin 5 kat lizerinde.

2024 Effie 2024 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Yasi Erkek Ana Karakterin Yasi

B 18-34 Yas
B 35-49 Yas
1 50+ Yas

B 18-34 Yas
B 35-49 Yas
" 50+ Yas

2022 2023 2024 2022 2023 2024
N=76 N=88 N=85 N=100 N=89 N=91

REKLAM
VERENLER # UNSTEREOTYPE

DERNE G I REKLAMCILAR DERNEGi prerance

rvd G »BAU

Bahgesehir University
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ILERI YAS & ENGELLILIK

2024 Effie odulla ve finalist TV reklamlarinda ileri yas karakterlerin goériiniirliigiinde
anlamh bir degisim gézlemlenmiyor. lleri yas kadin (%23'ten %26'ya) ve erkek
kullaniminda da (%38'den %31’e) gectigimiz seneye gore anlamli bir fark yok.
2024 TV reklamlarinda hicbir engelli karaktere rastlanmiyor.

2024 Effie TV Reklamlarinda 2024 Effie TV Reklamlarinda
lleri Yas Karakterler* Engelli Karakterler™

B ileri Yas
lleri Yas Engelli
Degil Degil
2022 2023 2024 2022 2023 2024
N=214 N=215 N=222 N=214 N=215 N=222

*lleri yas (60 yas lzeri) ve engelli bireyler 2022 yilinda kodlanmaya baslamistir.

REKLAM
VERENLER # UNSTEREOTYPE

DERNEGI REKLAMCILAR DERNEGi ArbraNCeE

rvd 4 ®BAU

Bahcesehir University
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BEDEN TIPi

2024 Effie odullt ve finalist TV reklamlarinda biiyilik beden kadin ana karakter
goriinirliigu sinirh diizeyde (%5) kalmaya devam ediyor.

2024 Effie 2024 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Beden Olciisi Beden Olciisi;

B Biyik Beden
B Diger

B Blylk Beden
B Diger

2022 2023 2024 2022 2023 2024
N=76 N=88 N=85 N=100 N=89 N=91

REKLAM
VERENLER # UNSTEREOTYPE

DERNE G I REKLAMCILAR DERNEGi prerance

rvd 4 ®BAU

Bahcesehir University
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BEDEN TIPi

2024 Eftie TV reklamlarinda, geleneksel bicimde erkek karakterler kadinlara kiyasla
neredeyse 5 kat daha fazla kaslh viicut tipleriyle temsil ediliyor (%5'e %23).

2024 Effie 2024 Effie
TV Reklamlarinda TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Beden Kas Orani Beden Kas Orani

B Kasl
B Kasli Degil

B Kasli
B Kasli Degil

2022 2023 2024 2022 2023 2024
N=76 N=88 N=85 N=100 N=89 N=91

REKLAM
VERENLER

DERNEGI REKLAMCILAR DERNEG

BAU

Bahcesehir University

rvd
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CALISAN ROLU

2024 Effie odullu ve finalist TV reklamlarinda ¢alisan roliinde gosterilen kadin
ana karakterler gectigimiz iki sene ortalamasinin tlizerinde (%53).

Her iki kadin ana karakterden biri calisan roliinde gosteriliyor

2024 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin
Calisan Rol

Calisan
Degil

2022 2023 2024

N=76 N=88 N=85

REKLAM
VERENLER
DERNEGI

rvd

2024 Effie TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin
Calisan Rolu

%48 %52 %48 %52 %52 %48
(o] (o (o]
B Calisan
Calisan
m o
2022 2023 2024
N=283 N=100 N=89

BAU

Bahgesehir University

REKLAMCILAR DERNEGi
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BASKIN ORTAM

2024 Effie odullt ve finalist TV reklamlarinda, evde veya isyerinde gosterilen kadin ana
karakterlerin oraninda anlamli bir degisim gézlemlenmiyor.

Erkek ana karakterlerin resmedildigi ortamlarda da anlamli bir degisim yok. Geleneksel
uygulamalar cercevesinde, isyeri ortamlariyla 6zdeslestirilen erkek ana karakterler
gectigimiz senelerden daha diisgiik goriiniirliige sahip.

2024 Effie TV Reklamlarinda 2024 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Baskin Ortami Baskin Ortami

2022 2023 2024

N=76 N=88 N=85

rvd

REKLAM
VERENLER # UNSTEREOTYPE 51 BA| '
AAAAAA CE v

DERNEGI REKLAMCILAR DERNEGi Bahgesehir University
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EVi CEKIP CEVIREN ROLU

2024 Eftie odullu ve finalist TV reklamlarinda, evi ¢cekip ceviren rolindeki (6rn.
temizlik yapmak, yemek pisirmek, vb.) kadin ve erkek ana karakter
gorunurliglnde gecmise kiyasla anlamli bir farklilik gozlemlenmiyor.

2024 Effie TV Reklamlarinda 2024 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Evi Cekip Ceviren Rolu Evi Cekip Ceviren Rolu

Evi Cekip Evi Cekip
O Ceviren O Ceviren
Evi Cekip Evi Cekip
B Ceviren B Ceviren
Degil Degil
2022 2023 2024 2022 2023 2019-2021
N=76 N=88 N=85 N=100 N=89 N=91

REKLAM
VERENLER

DERNEGI REKLAMCILAR DERNEG

BAU

Bahcesehir University

rvd
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COCUKLARLA ETKILESIM

2024 Effie odulla ve finalist TV reklamlarinda, cocuklarla etkilesim halindeki
kadin ana karakter kullanimi yari yariya azalmis (2022'de %22, 2024'te %9).

Cocuklarla etkilesimdeki erkek ana karakter gorunurliginde gecmise kiyasla
anlamli bir fark gozlemlenmiyor.

2024 Effie TV Reklamlarinda 2024 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Erkek Ana Karakterin
Cocuklarla Etkilesimi Cocuklarla Etkilesimi

B Etkilesimde
B Etkilesim Yok

B Etkilesimde
B Etkilesim Yok

2022 2023 2024 2022 2023 2024
N=76 N=88 N=85 N=100 N=89 N=91

REKLAM
VERENLER

DERNEGI REKLAMCILAR DERNEG
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KADININ BASKIN CINSIYET ROLU*

2024 Effie TV reklamlarinda, otorite figiirii kadin ana karakterlerde 2 katin lizerinde artig
gozlemleniyor. Gectigimiz seneden farkli olarak, cekicilikle mesgul kadin ana karakterlere de rastlaniyor.

Genel anlamda, kadinlarin agirlikl geleneksel rollerin disinda resmedildigi gozlemleniyor
(6rn., otorite figlrl, kariyer kadini, komik kadin).

2023 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Baskin Cinsiyet RolU

N=88

Kariyer Kadini Siradan insan Otorite Figlirii Geleneksel Disi Hicbiri

2024 Effie TV Reklamlarinda
Kadin Ana Karakterin Baskin Cinsiyet RolG
A

N=85

Otorite Figlirii Siradan insan Cekicilikle Kariyer Kadini Komik Kadin

Mesgul Kadin

*En fazla temsiliyete sahip ilk 5 baskin cinsiyet rolli raporlanmustir.
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ERKEGIN BASKIN CINSIYET ROLU*

2024 Effie TV reklamlarinda, erkek ana karakterler agirlikli geleneksel rollerde (6rn., komik
adamlar, otorite figurleri, kariyer erkekleri, capkin/maco tiplemeleri) temsil edilmeye devam ediyor.

2023 Effie TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin Baskin Cinsiyet RolG

N=89
Otorite Figiirii Siradan insan Komik Adam Capkin/Maco Ev Disindaki
Hayati Onceliklendiren

2024 Effie TV Reklamlarinda
Erkek Ana Karakterin Baskin Cinsiyet Rolu

N=91

Komik Adam Otorite Figlirii Siradan insan Kariyer Erkegi Capkin/Maco Kadina
Esit Rolde

*En fazla temsiliyete sahip ilk 5 baskin cinsiyet rolli raporlanmustir.



Effie 2024 TV Reklamlarinda
Unli Kullanimi

22
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UNLU KULLANIMI

2024 Effie odullu ve finalist TV reklamlarinda Unlu kullanimi oraninda
gectigimiz senelere gore anlamli bir fark goézlemlenmiyor.

2024 Effie TV Reklamlarinda Unli Kullanims

%58

B Unli var
Bl Unli yok

2022 2023 2024
N=180 N=177 N=176

REKLAM
VERENLER # UNSTEREOTYPE

DERNE G I REKLAMCILAR DERNEGi prerance

rvd 48 ™BAU

Bahcesehir University
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UNLU KULLANIMI

Effie odulld ve finalist TV reklamlarinda, kadin {inlii goriiniirliik orani
2024 yilinda ilk defa erkeklerin lizerine (%57'ye %43) cikti.

Unli Kullanilan 2024 Effie TV Reklamlarinda
Ana Karakter Cinsiyet Dagilimi

B Kadin Unli
B Erkek Unli

2022 2023 2024
N=84 N=80 N=74

REKLAM
VERENLER

DERNEGI REKLAMCILAR DERNEGi

rvd
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UNLUNUN BASKIN CiNSIYET ROLU*

2024 Effie odullt ve finalist TV reklamlarinda, kadin ve erkek tinliiler
en fazla otorite figiirii ve komik rollerde resmediliyor.

2024 Effie TV Reklamlarinda Kadin Unliiniin Baskin Cinsiyet Roli

N=42
Otorite Figlirii Komik Kadin Cekicilikle Mesgul
Kadin
2024 Effie TV Reklamlarinda Erkek Unliniin Baskin Cinsiyet Roli
N=32

Otorite Figirii Komik Adam Capkin/Maco

*En fazla temsiliyete sahip ilk 3 baskin cinsiyet rolli raporlanmustir.
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SONUC

1. 2024 Eftie odullG ve finalist TV reklamlarinda, ana karakterlerde esitlik¢i cinsiyet dagilimi
devam ediyor (%48 kadin %52 erkek).

2. Otomotiv ve telekomiinikasyon gibi geleneksel olarak erkeklerle o6zdeslestirilen
kategorilerde kadin ana karakter goriiniirliigli ge¢cmise goére artiyor, ancak henliz tam
denge saglanamamis durumda. Diger yandan, banka&finans TV reklamlarinda esitlik¢i bir
cinsiyet temsiline ulasildigi gériiliiyor.

3. 2024 Eftie TV reklamlarinda agirlikh erkek digsses kullanimi artarak devam ediyor (2023'te
%60, 2024'te %71). Kadin digses kullanimi ge¢tigimiz 2 senenin altinda gerceklesti (%29).

4. Reklam jinglelarinda kadin sesi agirhgi devam ediyor (%55). Kadin ve erkek seslerinin

beraber kullanildigr jinglelarda 2 kata yakin artis goriltyor (2022'de %14, 2024'te %27).

5. 2024 Eftie TV reklamlarinda kadin ana karakterler agirlikli genc yaslarda gosterilmeye devam

ediyor (%59). 50 yas ve listii kadin ana karakterler hala sinirli gériiniirliige sahip (%5).

6. lleri yas karakter temsillerinde anlamli bir degisim yok. 2024'te her 5 Effie TV reklamindan

birinde ileri yas karakterlere yer verilirken engelli karakterlere rastlanmiyor.

BAU

Bahcesehir University

REKLAM
VERENLER
DERNEGI REKLAMCILAR DERNE&




27

SONUC

6. Erkek ana karakterler kadinlara gore cok daha cesitlilik iceren beden temsillerine sahip.
Erkeklerde biiylik beden temsili kadinlarin neredeyse 6 kati.

7. Calisan roliindeki kadin ana karakter orani 2024 Effie TV reklamlarinda en yiiksek
diizeyine ulasti (2022 %34, 2023 %40, 2024 %53).

8. 2024 Eftie TV reklamlarinda, kadin ana karakterler cogunlukla ilerici rollerde temsil
edilirken (6rn., otorite figlrl kadinlar %32 oraninda, kariyer kadinlari %9, komik kadinlar
%8) erkek ana karakterler agirlikli olarak geleneksel rollerde gosteriliyor (orn., komik
adam temsilleri %35, otorite figurl %29, kariyer erkekleri ve capkin/maco tiplemeleri %4).

9. Effie TV reklamlarinda ilk kez kadin UnlU kullanimi erkekleri gecti (%57'ye %43). Kadin
Unliler agirlikli otorite figlrd, komik kadin ya da fiziksel cekicilikle mesgul rollerde
resmedilirken erkekler geleneksel bicimde otorite figurd, komik adam ve ¢apkin/maco

tiplemelerini yansitiyor.

BAU

Bahcesehir University

REKLAM
VERENLER
DERNEGI REKLAMCILAR DERNE&
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ONERILER

1. Toplumsal cinsiyet temsillerine liriin kategorisi temelli yaklasim: Geleneksel olarak
erkeklerle 6zdeslestirilen kategorilerde kadinlarin, kadinlarla 6zdeslestirilenlerde erkeklerin
temsiliyetinin artirllmasi oncelikler arasinda olmalidir.

2. Kadin disses kullanimi: Disses reklamin kimin bakis agisiyla anlatildigina dair anlatisal bir
sinyal islevi goriyor Reklamlarda kadin bakis acisinin temsiliyetini digsses kullanimlariyla
artirma yaklasimini benimsemek onemlidir.

3. Yas ve beden cesitliligi: Temsilde kesisimsellik (cinsiyet x yas x beden) goz oninde
bulundurularak ilerlenmesi gerekiyor. Ozellikle kadin ana karakterlerde 50 Usti yas
grubunun goruanurltigu ve cesitlilik iceren beden temsilleri artirilmalidir.

4. Engelli temsiliyeti: NUifus gerceklerini yansitan bicimde engelli karakterlerin reklamlarda
gorunurltk kazanmasi merkeziyet tasiyor.

5. Kalipyargilarin 6tesine gecen temsiller: Erkek karakterlerin ilerici rollerde temsil edilmesi
(Orn., evi gekip ceviren ya da bakimveren rolleri) tesvik edilmeli. Reklamlar araciligiyla

topluma olumlu erkek rol modeller sunulmasi 6nceliklendirilmelidir.

REKLAM
l VERENLER # UNSTEREOTYPE S‘i B | ’
DERNEGI REKLAMCILARDERNEST o ANCE v Bahcesehir University




#EffieToplumsalCinsiyetEsitligiKarnesi2024
#EFFIETCE2024
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