
Televizyonun Marka 

YolculuĶuna Etkisi
06 Dxkûk 1/14

E`hqlnms Nt`r`q įrs`matk
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Kaynak:  EvanShapiro (9 Haziran 2025); https://eshap.substack.com/p/media-where-are-we

Medya Evreni 2025
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T¿keticilerin Marka YolculuĶu
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MarkanĔn FarkĔna Varma

Marka HakkĔnda Bilgilenme  ve 

¥Ķrenme

DeĶerlendirme ve Marka KararĔ 

Verme

Eyleme  Ge­me 
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J`xm`jk`q9 '0( Sį@J 1/13 Udqh S`a`mİ @q`Şsİql`rİ 'm<34-///(

'1( Sį@J SU įykdxhbh Õkæûlû @q`Şsİql`rİ+ 4 X`Ş Ûrsû Ahqdxkdq 1/13 xİkİ snok`lİ

%98 En az bir televizyon bulunan hane oranĔ1

%99,8
2024 yĔlĔnda televizyonlu hanelerde izleme 

yapan bireylerin oranĔ2

3

Televizyon:T¿rkiyeõde EriĹimi En Y¿ksek Mecra
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J`xm`j9Fk`mbd,Ldch`LdsqhdNmdSUXd`q1/14 q`onqt-

ķzleme s¿releri kĔtalar ve ¿lkeler arasĔnda ºnemli farklĔlĔklar gºsteriyor.

4

D¿nyada G¿nde Ortalama 2 Saat 19 Dakika Televizyon ķzleniyor
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J`xm`j9Sį@J SU įykdxhbh Õkæûlû @q`Şsİql`rİ+ 4 X`Ş Ûrsû Ahqdxkdq 1/13 xİkİ snok`lİudSûlG`mdkdq1/13xİkİsnok`lİ

üķzmir: 04:05

ü Ege: 03:51

ü Karadeniz: 03:46

ü Akdeniz: 03:38

üMarmara: 03:37

üķstanbul: 03:36

üķ­ Anadolu: 03:20

ü Ankara: 03:13

üDoĶu ve G¿neydoĶu Anadolu: 03:13

Hane BaĹĔ G¿nl¿k 

Ortalama Televizyon 

izlenme S¿resi:

6 Saat 7 Dakika

5

KiĹi BaĹĔ G¿nl¿k Televizyon izleme S¿resi: 3 Saat 34 Dakika
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J`xm`j9Sį@J SU įykdxhbh Õkæûlû @q`Şsİql`rİ+ 4 X`Ş Ûrsû Ahqdxkdq+ 0Nb`jᾚ20L`xİr1/14

Toplam  TV 

Prime Time (20:00 -23:00)

Ortalama  Eriĸim 

(27.789.000 kiĸi)

PT TTV 9ǊƛǒƛƳ

%47,61

G
o

ld
e

n
M

in
u

te 20 ķubat2025 Saat 21:33

%46,13 (36.937.000 kiĸi)

Saat 22:56

%25,88 (15.104.000 kiĸi)

Fenerbah­e-Galatasaray Ziraat  T¿rkiye Kupasē Karĸēlaĸmasē 

2 Nisan 2025 20:33 -23:12

Ortalama  Eriĸim %29,34 (17.127.000 kiĸi)

Uzak ķehir

14 Nisan 2025 - 20:45-23:49

Ortalama  Eriĸim %24,92 (14.543.000 kiĸi)

Survivor

1 Ocak 2025 20:11 -24:08

Ortalama  Eriĸim %18,51 (10.806.000 kiĸi)

Saat 22:05

%19,73 (11.514.000 kiĸi)

Saat 21:05

%7,73 (4.513.000 kiĸi)

6

Televizyon = EriĹim G¿c¿
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Kaynak:  Glance- MediaMetrie OneTVYear2025 raporu.
7

* GEN¢ YETĸĹKĸNLER: 15 ð34 YAĹ  

T¿rkiyeõde, 2024 yĔlĔnda Gen­ YetiĹkinlerin* %99,75õi 

g¿nl¿k ortalama  2 Saat 30 dakika televizyon  

izlemiĹtir. 

T¿rkiyeõde Gen­ YetiĹkinler

d¿nya ortalamasēnēn ¿zerinde TV izliyor

D¿nyada 2024 yĔlĔnda Gen­ YetiĹkinlerin g¿nl¿k 

ortalama  televizyon  izleme s¿resi 1 Saat 25 dakikadĔr.
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YAĹ GRUPLARI
2024 G¦NL¦K ORTALAMA ĸZLEME 

S¦RESĸ

5-11 2 Saat 54 Dakika

12-19 2 Saat 11 Dakika

20-34 2 Saat 39 Dakika

35-44 3 Saat 29 Dakika

45-54 4 Saat 12 Dakika

55+ 5 Saat 46 Dakika

YaĹ GruplarĔna Gºre ķzleme S¿releri FarklĔlaĹĔyor



Reklama  Yºnelik 

Dikkat
AraĹtĔrma Sonu­larĔ
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Markalar i­in insanlarĔn 

dikkatini ­ekmek hi­ bu 

kadar g¿­ olmamĔĹtĔ

00
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J`xm`j9 Ihkk LbFq`sg+ O`xhmf @ssdmshnm sn @ssdmshnm+ DLQN 1/14Jnmedq`mrİ 01

YARATICI 

¢ALIĸMALAR B¦T¢E

MEDYA 

PLANLAMA

ReklamlarĔn b¿y¿k 

­oĶunluĶu 

t¿keticilerin 

zihninde  bir  etki  

yapmak  i­in 

gereken  dikkat  

eĹiĶini 

aĹamamaktadĔr.

òDikkató ¢ekmede ¦­ Risk AlanĔ
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J`xm`j9 Ihkk LbFq`sg+ O`xhmf @ssdmshnm sn @ssdmshnm+ DLQN 1/14Jnmedq`mrİ 02

òDikkató Neden ¥nemli?

Dikkat ¢ekme 

YarĔĹĔ

AkĔlda 

KalĔcĔlĔk

Marka 

B¿y¿mesi
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J`xm`j9 Ihkk LbFq`sg+ O`xhmf @ssdmshnm sn @ssdmshnm+ DLQN 1/14Jnmedq`mrİ 03

Aktif  Dikkat  ¢eken Reklamlar Daha Etkili
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J`xm`j9 Sį@J SUįykdxhbhÕkæûlû@q`Şsİql`rİ+ 4X`ŞÛrsûAhqdxkdq'L`xİr1/14(udÆnjktDj`mÕkæûlûSU Ok`xdqQ`onqtL`xİr1/14 04

TELEVķZYON 

(LINEER CANLI- 

AYNI G¦N)

99,5%

ONLINE CANLI 

(CTV + DESKTOP 

+ MOBķL + 

TABLET)

0,5%

1,0%

43,6%

50,5%

4,9%

Baĵlē TV
(CTV)

Desktop  /
Laptop

Bilgisayar

Mobile Tablet

YayĔn AkĔĹĔnda Televizyon B¿y¿k Ekrandan ķzleniyor 
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J`xm`j9 Ihkk LbFq`sg+ O`xhmf @ssdmshnm sn @ssdmshnm+ DLQN 1/14Jnmedq`mrİ 05

Lineer TV

77%

BVOD TV

11%

BVOD Mobil

3%

YouTube

7%

Meta

2%

Reklama Yºnelik Dikkat: En B¿y¿k Pay Geleneksel Televizyonda
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Ortalama Dikkat  S¿resi

Televizyon reklamlarĔnda diĶer mecralarĔn ¿zerindedir.

Reklamlara òdikkató edilen ortalama s¿reler
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J`xm`j9 Ihkk LbFq`sg+ O`xhmf @ssdmshnm sn @ssdmshnm+ DLQN 1/14Jnmedq`mrİ 07

Eriĸim ve 

Frekans

Reklama  

Yºnelik 

Dikkat

Daha Etkin  

Marka 

Ķletiĸimi

Medya planlama s¿recine bir  dikkat  ºl­¿t¿ entegre  etmek , markalarĔn her 

zaman etkinliĶi en ¿st d¿zeye ­ĔkarmasĔnĔ saĶlar.

Medya Planlama S¿recine Dikkat  ¥l­¿t¿ Entegre Etmek
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08J`xm`j9 Ihkk LbFq`sg+ O`xhmf @ssdmshnm sn @ssdmshnm+ DLQN 1/14Jnmedq`mrİ



Premium 
ve  Zengin ψ΄̖̣̜̚
AraĹtĔrma Sonu­larĔ
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J`xm`j9Sį@J SU įykdxhbh Õkæûlû @q`Şsİql`rİ+ 4 X`Ş Ûrsû Ahqdxkdq 1/13 xİkİ snok`lİ 10

DķZķLER

39,6%

EĵLENCE 

PROGRAMLARI

18,3%

GER¢EK YAĸAMLAR

10,2%

HABER PROGRAMLARI

8,3%
FķLMLER

8,3%

¢OCUK PROGRAMLARI

5,8%

SPOR PROGRAMLARI

4,5%

K¦LT¦R PROGRAMLARI

2,9%

G¦NCEL PROGRAMLAR

2,0%

EĵķTķM PROGRAMLARI

0,2%

2024 yĔlĔnda 

hanelerde yapĔlan 

t¿m izlemelerin

%40õĔnĔ diziler, kalan %60õĔnĔ 

diĶer program kategorileri  

oluĹuruyor

GeniĹ Bir Yelpazede Program ¢eĹitliliĶi
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J`xm`j9 Fk`mbd,Ldch`LdsqhdNmdSUXd`qHm Sgd Vnqkc 1/13q`onqt- 11

2023 yĔlĔnda 17 farklĔ T¦RK dizisi 8 ¿lkede 24 kez en ­ok izlenen 

ilk 10 program arasĔna girmiĹtir. 

T¿rk Dizileri  D¿nyada da B¿y¿k Bir ķzleyici Kitlesine Sahip
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J`xm`j9 '0( Fk`mbd+LhobnlB`mmdr 1/13Rtmtlt

 '1( Fk`mbd,Ldch`LdsqhdNmdSUXd`qHm Sgd Vnqkc 1/08,1/13q`onqk`qİ-
12

T¿rk dizileri yaklaĹĔk 150 ¿lkede 700 

milyon izleyiciye ulaĹmaktadĔr.

YILLAR T¦RK DĸZĸSĸ SAYISI 
TOP 10õA GĸRDĸĶĸ 
¦LKE SAYISI 

TOP 10 
PERFORMANSI

2018 14 Farklĕ Dizi8 ¦lke 20 KEZ 

2019 19 Farklĕ Dizi9 ¦lke 27 KEZ

2020 25 Farklĕ Dizi11 ¦lke 30 KEZ

2021 23 Farklĕ Dizi11 ¦lke 37 KEZ

2022 21 Farklĕ Dizi11 ¦lke 32 KEZ

2023 17 FarklĕDizi 8 ¦lke 24 KEZ

T¿rk Dizileri : Tesad¿f Olmayan Bir UluslararasĔ BaĹarĔ



˲̟ω̟̒̕ 
Etki
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Kaynak:  Profit Ability 2, April 2024 ðShort term benchmarks: Ebiquity, EssenceMediacom, Gain Theory, Mindshare, WavemakerUK. Long Term Multipliers: EssenceMediacom, Gain Theory, Mindshare, Wavemaker

UK
14

TV (Linear + BVOD), 41,5%

Print , 4,9%

Audio , 8,2%

OOH, 3,1%

Generic PPC, 22,5%

Cinema, 0,3% Paid Social, 11,4%

Online Video , 3,7%

Online Display, 4,4%
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Short-term profit volume & profit ROI

Bubble size represents % of short -term profit volume

Overall Short -Term Profit ROI: Ã1.87

Televizyon, KĔsa Vadede Getirilerde  En Y¿ksek Hacmi SaĶlĔyor
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Kaynak:  Profit Ability 2, April 2024 ðShort term benchmarks: Ebiquity, EssenceMediacom, Gain Theory, Mindshare, WavemakerUK. Long Term Multipliers: EssenceMediacom, Gain Theory, Mindshare, Wavemaker

UK
15

TV, toplam reklam yatĔrĔmĔnĔn %43õ¿n¿ oluĹtururken, reklam kaynaklĔ karlĔlĔĶĔn (0-24 Ay i­inde) 

%55õine kaynaklĔk etmektedir.

% of Spend
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Full profit volume & profit ROI

Bubble size represents % of full profit volume

Overall Full Profit ROI: Ã4.11
TV (Linear  +  BVOD), 54,7%Print , 4,8%

Audio , 6,9%

OOH, 3,1%

Generic PPC, 14,6%

Cinema, 0,3%
Paid Social, 9,4%

Online Video , 3,4%

Online Display, 2,9%
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Televizyon, Toplam KarlĔlĔĶa En Y¿ksek KatkĔyĔ SaĶlĔyor
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J`xm`j9 L`fhb Mtladqr+ Sgd SU ok`xannj enq nmkhmd atrhmdrrdr '1/10(- 16

Toplam site trafiĶinin %42õsini 

(toplam 50 Milyon ziyaret) 

Televizyon yºnlendiriyor

Lineer TV 

42%

Arama Motoru

25%

A­Ĕk Hava

6%

Radyo

3%

Sosyal Medya

5%

DiĶer

 19%

Yºnlenme 

nedenlerine  gºre 

web sitesi 

trafiĶinin daĶĔlĔmĔ

Televizyon ķnternet Sitelerinin  TrafiĶini ArtĔran En ¥nemli Kaynak
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Kaynak:  Barb / Google Trends, Jan 2024 ð Apr 2025 17
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Search volume for 'ismybillfair'

TV Exposures

Televizyonda Reklam Gºrme ile Web Sitesi TrafiĶi ķliĹkisi Y¿ksek

R2=0.90

Televizyonda bir sitenin reklamĔnĔn gºr¿lme oranĔ ile aynĔ sitenin trafiĶi arasĔnda y¿ksek bir iliĹki var.
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Kaynak:  Kantar Media T¿m TV KanallarĔ Adex Verisi 2024 18

GIDA FINANS
EV TEMIZLIK

URUNLERI VE
SIRKETLERI

KOZMETIK VE
KISISEL BAKIM

E-TICARET

EGLENCE,
KULTUR SANAT

VE SPORLA
ILGILI

FAALIYETLER

PERAKENDECIL
IK

BILGI
TEKNOLOJILERI

ICECEKLER
ELEKTRONIK
EV ESYALARI

S¦RE 20.292.446 18.344.423 16.578.293 12.127.908 11.213.531 9.380.403 8.209.054 7.832.958 7.633.803 7.451.341

ADET 1.223.945 827.047 814.586 732.429 686.602 530.906 520.868 421.074 403.698 369.973
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TV Reklam S¿re ve SayĔlarĔnĔn Sektºrel DaĶĔlĔmĔ (2024)
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Kaynak:  Nielsen Ad Intel, 2024, Thinkbox-created category of online-born businesses (YoY category % change). 2/
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ķngiltereõde TV Reklam YatĔrĔmlarĔnĔn DaĶĔlĔmĔ

Online doĶan sektºrler TV reklam yatĔrĔmĔnda en ºn sĔrada



Birlikte  
ψ̫̝̖̞̖
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òBķRLķKTE ķZLEMEó ORANININ EN Y¦KSEK OLDUĵU ¦LKE: T¦RKķYE

Å 2024 yĔlĔnda toplam izlemenin t¿m g¿nde %72.8õi, Prime Timeõdaise  %78.5õi  2+ kiĹilik izlemelerden oluĹmuĹtur.

Televizyon Sosyal Olarak da T¿ketilen Bir MecradĔr
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TV ReklamlarĔ ¥denen Hedef Kitleden  Daha FazlasĔna EriĹir

22J`xm`j9 9 A@QA9 khmd`q SU c`s` a`rdc nm sno 4/ oqnehkhmf b`lo`hfmr 'nudq 0/l hlo`bsr( enq 05,23r+ Itmd 1/08-

Å 16-34 hedef kitlesi i­in 1 milyon eriĹim almak ¿zere bir medya planlama ve satĔn alĔm yapĔlĔyor, sonu­ta b¿t­elenen hedef 

kitle dĔĹĔnda ve maliyetsiz ek eriĹim ger­ekleĹiyor.

1m

3,5 m

0,0 0,5 1,0 1,5 2,0 2,5 3,0 3,5 4,0

Free

Paid

In-Target Audience Out of Target Audience
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Mecra BazlĔ Ortalama 1000 KiĹi BaĹĔ Maliyetler Ocak-Nisan 2025

Televizyon: Bin KiĹi BaĹĔ EriĹim Maliyeti (CPM) En D¿Ĺ¿k MecradĔr
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BirleĹik KrallĔkta Televizyon (Spot reklam) ve YouTube dahil sosyal medyada video reklamlarĔn 1000 kiĹi eriĹim maliyetleri (CPM)karĹĔlaĹtĔrmasĔ

Ã52.59
Ã7.32

Televizyon En D¿Ĺ¿k Maliyetli  Video EriĹimi SaĶlar
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Kaynak: : House51 & Thinkboxõs - Signalling Success, 2020. 27
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Adults

16-34

ÅHer bir mecra i­in òbu mecrada reklamĔnĔ gºrd¿Ķ¿n¿z markalara ne derece g¿venirsiniz?ó sorusunda òg¿vendiĶini (T2B)ó belirtenlerin oranĔ.

En ¢ok Televizyonda ReklamĔ Olan Markalara G¿ven Duyuluyor!



4.78cm

0 cm

6.35 cm

15.93cm 15.93 cm

Content Bottom

Content Top

Left Margin Right Margin

Middle 

0cm 

0.26cm 0.26cm

8.33cm

Title Top

7.54 cm

Image Bottom

Kaynak: : YouGov 2024, 3 big questions for advertisers marketers research (https://business.yougov.com/content/48911-3-big-questions-for-advertisers-marketers-research-2024) 28

ÅòSatĔnalmakararlarĔnĔ verirken bu reklam kanallarĔndaki reklamlara ne derece g¿vendiĶinizi belirtir misiniz?ó (UK Adults)

43%

37%

34%

30%

29%

28%

24%

22%

17%

14%

14%

12%

12%

11%

11%

9%

MaĶaza i­i promosyonlar

TV ReklamlarĔ

Sinema ReklamlarĔ

Radyo ReklamlarĔ

A­Ĕkhava ReklamlarĔ

BasĔlĔ Gazete/Dergi ReklamlarĔ

Etkinlik SponsorluĶu

Online Gazete/Dergi ReklamlarĔ

DoĶrudan Posta

M¿zik Streaming Servislerindeki Reklamlar

Podcast ReklamlarĔ

Video Streaming Servislerindeki Reklamlar

Arama Motoru ReklamlarĔ

Tarama Yaparken ¢Ĕkan Online Reklamlar

Sosyal Medya ReklamlarĔ

Online ya da Mobil Oyunlardaki Reklamlar

%

Geleneksel Reklam MecralarĔna Duyulan G¿ven Daha Y¿ksek 
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MARKA BķLķNķRLķĵķ DķKKAT
MARKA SAĵLIĵI 

¥L¢¦TLERķ

GELķR/SATIĸ 

B¦Y¦MESķ
PAZAR PAYI

1 Televizyon* Televizyon* Televizyon* Online Arama Televizyon*

2 Sosyal Medya Sosyal Medya Sosyal Medya Televizyon* Sosyal Medya

3 Dijital  Video** Dijital  Video** Dijital  Video** Sosyal Medya Dijital  Gºsterim

4 Dijital  Gºsterim Online Arama Dijital  Gºsterim Dijital  Gºsterim Online Arama

5 Online Arama Dijital  GºsterimDoĶrudan Posta Dijital  Video** BasĔn

ORTA ¥L¢EKLķ ķĸLETMELER

Which media channels do marketers believe are the most effective in achieving KPIs throughout the funnel?

 (*) Broadcast / Cable TV, Advanced TV (Addressable TV, Data Driven Linear TV), CTV / Streaming

 (**) Online video, non-CTV

Reklamverenlerin Mecra DeĶerlendirmeleri

Marka YolculuĶunun Temel Performans Gºstergelerinde (KPIs) ķlk 5 Mecra

https://thevab.com/insight/marketing-kpi-study-2025
https://thevab.com/insight/marketing-kpi-study-2025
https://thevab.com/insight/marketing-kpi-study-2025
https://thevab.com/insight/marketing-kpi-study-2025
https://thevab.com/insight/marketing-kpi-study-2025
https://thevab.com/insight/marketing-kpi-study-2025
https://thevab.com/insight/marketing-kpi-study-2025
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B¦Y¦K ¥L¢EKLķ ķĸLETMELER

Which media channels do marketers believe are the most effective in achieving KPIs throughout the funnel?

 (*) Broadcast / Cable TV, Advanced TV (Addressable TV, Data Driven Linear TV), CTV / Streaming

 (**) Online video, non-CTV

Reklamverenlerin Mecra DeĶerlendirmeleri

Marka YolculuĶunun Temel Performans Gºstergelerinde (KPIs) ķlk 5 Mecra

MARKA BķLķNķRLķĵķ DķKKAT
MARKA SAĵLIĵI 

¥L¢¦TLERķ

GELķR/SATIĸ 

B¦Y¦MESķ
PAZAR PAYI

1 Televizyon* Televizyon* Televizyon* Online Arama Online Arama

2 Sosyal Medya Online Arama Online Arama Televizyon* Televizyon*

3 Online Arama Sosyal Medya Sosyal Medya Sosyal Medya Sosyal Medya

4 Dijital  Gºsterim Dijital  Video** Dijital  Video** Dijital  Gºsterim Dijital  Gºsterim

5 Dijital  Ses Dijital  Gºsterim Dijital  Gºsterim Dijital  Video** Dijital  Video**

https://thevab.com/insight/marketing-kpi-study-2025
https://thevab.com/insight/marketing-kpi-study-2025
https://thevab.com/insight/marketing-kpi-study-2025
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Kaynak: Hurley et al. High Quality Panels are Alive and Well,  EMRO 2025 KonferansĔ 32

PANEL

B¿y¿kl¿k Temsiliyet

Kontrol 

Edilebilir lik

Yºnetilebilir 

OlmasĔ

Denetim

ķzleyici ¥l­¿mlerinde Panellerin  Kalite Gºstergeleri

ķzleyici ºl­¿mlerinde g¿venilir 

sonu­lar i­in, veriler 

Åyeterince b¿y¿k, 

Åevreni temsil eden

Åkontrol altĔnda 

Åyºnetilebilen 

bir panelden derlenmeli ve her 

yºn¿yle baĶĔmsĔz denetimlere tabi 

olmalĔdĔr.


